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ツアーによる地域
魅力発信プロモー
ションのご提案

企 画
( 株 ) Ｔ Ｓ エ ー ジ ェ ン シ ー
( 株 ) オ レ ン ジ フ ィ ッ ト
V I A G G I O E － B I K E

忘 れ ら れ な い 体 験 を し て 、

訪 れ た 地 域 の 素 晴 ら し さ を

発 信 ！



E – M T B で 魅 力 発 見 ツ ア ー

E-BIKEというと初心者や高齢者に向けた乗りものだと思われるこ
とが多いです。もちろん体力に自信のない方も普段トレーニング
している方と同じペースで同じルートを走れるということは大きな
メリットです。

しかしそれだけではないのです！

E –BIKEのマウンテンバイクは、山の中では木の根を乗り越え、上
達すると階段さえ登れてしまう駆動力があります。まるで自転車
とモトクロスバイクの間のような乗り物です。ドキドキ、ワクワク、ハ
ラハラのアドベンチャーライドにはぴったりです。

荷物を積載できることから、山でのキャンプや野菜や果物の収
穫も可能です。

そして獲得標高など関係なく何度も登って降りて引き返したりも
自由です。走行感はそのままに、サイクルライフの可能性を無限
に近づけます。



従来のサイクリングツアー
課題

• ツアーに参加しなくてもルートを知っていればそのコースを走ることができる

• サイクリストのスキルによってペースに差が生まれる

• 集合場所まで自分のバイクを持っていく必要がある

• 他のサイクリングツアーとの差別化が難しい。（価格競争になる）

改善

• e-MTBによりロードでは普段走ることのできない不整地や森林、激坂のルート
を案内できる→そのツアーに参加した人でないと行くことができない。

• アシストの力でペースを一定に

• バイクはレンタルになるのでアクセスが簡単に

• E-MTBで非日常を感じてもらうことができる



地域の魅力をより深く知ってもらう活動

地域の魅力発信プロモーション宣材写真・動
画の提供・SNSでのPR活動へ

VIAGGIO E-BIKECYCLING TOUR 

にて１ヶ月間４回ツアーを行う



使用バイク

・希望車種XM２ ８台



ツアー料金（参加料） ※予定

• 22000円（ガイド料、オリジナルルート作成費、e-MTB、参加者・スタッフレンタサイ

クルレクリエーション保険）

• 最小催行人数５名 最大９名まで可能

• 身長１５７cm以上の自転車を運転できる男女

• 16歳未満は保護者の同伴をお願いします

• 個人賠償保険は加入できないので、個人での自転車保険の加入をお勧します

※VIAGGIO会員により２割の集客がすでに見込まれています



立 ち 上 げ の 経 緯

2010年からサイクリングツアーを行ってきました。スタートは、フィットネスクラブでインストラクターをしていた頃に
、外でのアウトドアの楽しみを感じてもらいたかったから。当初はママチャリを駅でレンタルしてツアーを行っていまし
た。そこから自転車の楽しみを感じていただけたことで、スポーツバイクのツアーにステップアップしました。１０年前
と比べて現在、老若男女沢山の方がスポーツバイクを楽しんでおられます。そして次の１０年に向けて E-BIKEのマウンテ
ンバイク で 新しい形のサイクリングツアーに挑戦して行きます。身体を動かしながらもアシストがあるとこにより絶景を
余裕を持って堪能して、普段いけない大自然の山間部の中をかけあがりましょう。ツアーから帰ってきた後には夢だった
んじゃないかと思うほど非日常を感じることができます。

V I A G G I O
C Y C L I N G

T O U R
とは



V I A G G I O C Y C L I N G  TO U R  
が出来ること



観光協会・自治体と共に地域推進eMTBツアーイベントを行う

その地域の文化と歴史・季節そして人に触れるeMTBツアー

eMTBの推奨ルートの開拓、地域でのレンタサイクルとして効果的な運営方法をレク
チャー・サイクルステーションの提案

eMTBの購入・リースのお手伝い

ツアーガイドの育成

年間の運営コンサルタント

e-MTBでのサイクリングツーリズム



ツアー内のプログラム案

サイクルトレーラーに荷物を
積んで１DAYトリップ

ハンモックでコーヒーブレイク

お昼ご飯にホットサンドcooking



ストーリー ①未来型サイクリングツアーの誕

生

②インドアバイクインストラク

ター10年、サイクリングガイド歴

10年の自転車コミュニティのプロ

フェッショナルがお送りする非日

常体験ツアー

③里山地域の活性化。参加者も地

域も笑顔にする



地 域 の 観 光 協 会 や 自 治 体 へ
サ イ ク リ ン グ ツ ー リ ズ ム

企 画 の 提 案

• 効果的なe-MTBの導入方法や車種の相談

ガイド育成、ルート作成も含めて、地域

のアドバイスを行って行きます



地域情報プロモーション

イ ン ス ト ラ ク タ ー や 参 加 者 の
S N S を 中 心 と し た 発 信 に よ り
地 域 の 魅 力 を 広 く 拡 散 し サ イ
ク リ ン グ だ け で な く 観 光 ・
ワ ー ケ ー シ ョ ン ・ 移 住 な ど の
地 域 活 性 を 進 め て い く こ と が
で き ま す 。

• FACEBOOK・INSTAGRAM・TWITTER・YOUTUBE各SNSの発信者が

多いのでネズミ算式に情報が拡散され 数年にわたり残っていく。

• 地域の観光協会等のホームページとのリンク



プロモーション活動

• 事前の訪問地 名所・アクティビティ・飲食・名産品の事前取材による発信

• 当日の動画・写真の撮影（可能であればドローンによる撮影も）

• 参加者の感想等の収集

• インストラクターはアウトドアスポーツのインフルエンサーとしてＳＮＳにフォロワーを多
く持ち, 紙媒体の雑誌にもレポーター・モデルとして活躍しており, 情報拡散ができる

• ツアー参加予定者もＳＮＳ発信のフォロワーが多い方がおり, 合わせて相当数の拡散

が期待できるうえ, こういった発信は数年にわたりリツィートされることとなる

上記プロモーション費用・ツアー作成準備費用として６０万円の助成金・補助金を希望

応相談



引率インストラクター予定者

代表
平野 由香里

プロジェクトマネージャー
木内 一恵

・MTB
・トレラン
・English キャンプ講師
・おっとりした性格で
きめ細かい丁寧な接客が評判

・サイクリング
インストラクター
・フィットネス教育部
・元幼稚園教諭
・人と関わることが３度
の飯より好き。（３度の
飯も無茶苦茶好き）

※随時インストラクターの育成を
行なって行きます



■企業概
概要

会社名
（屋

株式会社オレンジフィット

業種
株式会社

事業
内容

レジャー業（自転車洗車専門店・
サイクリングツアー企画運営）

代表者 福井 由香里 福井 響

本店所
在地

大阪府箕面市

従業員
数

役員2 正社員１名

設立年
月日

2016年4月1日

資本金 200万円

代表者の経歴・
ウハウ・技術に
いて

平成16年3月大阪樟䕃女子大学卒、平成17年4月～幼稚園教諭として3年勤務。
平成20年ティップネス梅田にてフィットネスインストラクターとして勤務、平成
ンスのインドアサイクリングインストラクターへ独立。サイクリングツアー開始。
グ イベントや大会でMCやホストライダーを行う。フィットネス事業では、プログ
や認定講師を行う。平成28年4月会社設立。
JAL ホノルルセンチュリーライドツアーのガイドや独自の沖縄サイクリングツアー、
ファミリー自転車キャンプの企画運営。

・箕面市自転車特命大使
・米原 マイクリングアンバサダー
・和歌山橋本地域推進アドバイザー
・日直商会とパートナーシップ DE ROSA 提供。

新規事業の
動機について

2010年からサイクリングツアーを行ってきました。１０年前と比べて現在、老若男女沢山
ポーツバイクを楽しんでいます。そして次の１０年に向けて E-BIKEのマウンテンバイク
によりアクティブなフィールドに参加者を連れて行けます。
身体を動かしながらもアシストがあるとこにより絶景を余裕を持って堪能して、普段行く
ない大自然の山間部の中を駆け上がります。
仕事の疲れやデジタルストレスから解放されて、参加者は開放感と非日常を感じることが
このツアーを地域の観光協会や自治体、商工会議所と連携して、里山の魅力を感じて愛着
てもらい、観光や移住につなげる。



■事業目的、経営理念

事業目的・経営理念
ストレス社会、人間関係の希薄化が問題とされている現代において、サイクリングツアーにて感動体験を参加者やガイド・地元の
て親密性の高いコミュニティを作る。人生において記憶に残る１日を提供する。
地域への愛着形成を行い第二、第三のふるさとを作る。

概要・コンセプト

「サイクリングレジャー事業」
大人数でのスポーツイベントに比べて、より地域の歴史を知り、地域の方との交流ができることで、参加者１人１人がより深くツ
とが出来る。ツアーの収益や地域の協力により、プロモーション写真、ビデオを作成し、ツアーが終わったあとにも情報の発信を
これをモデルケースとして、地域の観光協会、自治体、商工会議所にサイクリングでの地域観光を提案し、事業モデルの提案によ
ティングを行う。

■市場環境（規模・顧客とニーズ・課題・成長性）

市場規模・顧客とニーズ

【ターゲット】
３０代〜６０代までの健康な男女。コミュニティを欲している層。
サイクリング初心者・初級者・中級者
健康志向によりスポーツツーリズムのニーズは高まる中、スポーツ庁での調査報告では、観光先でしてみたいスポーツはウォー
30.4%に比べサイクリング16.6%と低いが、アシスト付きで乗り心地の良いe-MTBを用いることで市場を引き上げていく。


